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Basin Biilteni Ekim 2020

TURKIYE MEDYA YATIRIMLARI BU YILIN iLK
YARISINDA 6 MILYAR 294 BiN TL OLARAK
ACIKLANDI

Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2020 Yili ilk 6 Ay Raporu yayimlandi.
Rapora gore; Tiirkiye’de toplam Medya ve Reklam Yatimlari, 7 milyar 867 milyon TL oldu.
Bununla birlikte medya yatirimlari ise yine bu yilin ilk 6 aylik déneminde, 6 milyar 294
milyon TL olarak gerceklesti.

Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirnmlari 2020 Yil ilk 6 Ay Raporu’na gore, toplam
medya yatirimlari 6 milyar 294 milyon TL olarak gergeklesti. Yine bu donemde toplam medya
ve reklam yatirimlarinin tutari, 7 milyar 867 TL oldu. ilgili rapor, Reklamcilar Dernegi (RD),
Reklamverenler Dernegi (RVD), interaktif Reklamcilik Dernegi (IAB), Acikhava Reklamcilari
Vakfi (ARVAK), Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi (URYAD) ve Mobil Mecralar Arastirma
Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA TR) adina bagimsiz danismanlik sirketi Deloitte
tarafindan hazirlandi.

Pandemi siirecinin yatirimlardaki etkisi dikkat gekici

Tum dinyayi etkileyen Covid-19 salgininin, Tirkiye medya ve reklam yatirimlarinin tGzerinde
de direkt etkisi gozlemleniyor. Bu sirecte reklamverenler oncelikle marka bilinirliginin
korunmasi icin, daha sonra da satis odakli kampanyalar gerceklestirdi. Ozellikle yasam stili
(“lifestyle”) tarzi Grlin skalasina sahip olan reklamverenlerin yeni 6ncelikleri, evde gecirilen
surelerin artisiyla birlikte yeni musteri kazanmak oldu. Birgok reklamveren de evde gegirilen
zamanin artmasiyla dogru orantili sekilde ev icinde daha ¢ok tiiketilen mecralara yoneldiler.
Covid-19 surecinin reklam yatirimlari Gzerindeki etkisi en ¢ok bu yilin ikinci ¢eyreginde
hissedildi. TV ve dijital diger mecralara gére pandeminin olumsuz etkisini daha az yasarken,
ozellikle sinema ve agikhava medya yatirrmlarinda blyik distsler gerceklesti.

TV izleme siireleri yiikseldi
Turkiye’deki medya yatirrmlari icerisinde yizde 34,7 oraninda paya sahip olan TV medya

yatirimlari, bu yilin ilk alti ayinda gectigimiz yilin ayni dénemine gore ylzde 4,9 artarak 2
milyar 186 milyon TLye yiikseldi. Pandemi oncesi global TV reklam harcamalarinda, 2020
yilinda ylzde 2,5 blyiime beklenirken pandemi etkisi sonrasinda ise yizde 13,8'lik kiigilme
ile sonuglanmasi bekleniyor.



il

- . | ARVAK | e
1 rvd Ia o | ST RADY G

YAYINCILARI TURKIYE
BUNLAMCILAR DRRNLE DERNEG!

Turkiye’de pandemi déneminde evde gecirilen zamanin artmasi ile toplam TV izleme siireleri
ylkseldi. Mart-Mayis déneminde tematik kanal izlenmesi daha hizli artarken kisitlamalar
sebebiyle cekimlerin iptali, ana kanallarda tekrar yayinlari zorunlu kildi. Perakende, finans ve
ozellikle e-ticaret sektorlerinde ginilin sartlarini adresleyen kampanyalar ile hareketlilik
saglanirken bazi reklamverenler 6zellikle prodiksiyondaki zorluklar nedeniyle dnemli 6lctide
kampanyalarini iptal ettiler veya ertelediler. Bu nedenle, hizli baslayan televizyon reklam
yatirnmlari beklenenin altinda blylddi. Tematik kanallara talep artarken ozellikle bu
kanallarda yer alan canh vyayinlardaki reklam vyatirrmlari 6nem kazandi. Tim spor
miuisabakalarinin iptali veya ertelenmesi, tematik kanal icerigini olumsuz yonde etkiledi.

Haziran itibariyle kismen normale donis ile Temmuz ve Agustos’ta ertelenmis olan talebin,
tesvik kredilerinin devreye girmesi sonucu, mevsimsel etkinin tersine televizyon, artan bir
talep aldi. Yil sonu raporunda ikinci yariyil reklam yatirrmlarinda kayda deger bir artis
bekleniyor.

Dijital igerik tiiketimi arth

Dijital medya yatirimlarinin raporlanmasinda bu yil yapilan metodoloji degisikligi ile yatirimlar
daha genis bir kapsamda ele aliniyor. Metodoloji degisikligi nedeniyle toplam dijital medya
yatirimlari bir onceki yilin ayni donemi ile birebir karsilastirilamamakla beraber 6nemli bir
bliyime gerceklestigi goriliiyor. Tirkiye’deki Medya Yatirimlari icerisinde vyizde 55,3
oraninda paya sahip dijital medya yatirrmlari, bu yilin ilk 6 ayinda 3 milyar 479 milyon TL
seviyesine ulast.

Pandemi doneminde karantina ve uzaktan g¢alisma uygulamalari sebebiyle evde gegirilen
zamanin artmasi ile tim dinyada oldugu gibi Tirkiye’de de dijital icerik tlketimi arth.
Gundem sebebiyle haber igeriklerinin tiketiminde ve buna bagl olarak haber portallari,
gazete ve haber kanallarinin internet sitelerinin ziyaret¢i sayilarinda artis oldu. Dijital
platformlardan dergi okuyanlarin sayilarinda da artig yasandi. Benzer sekilde, PC lizerinden ve
mobilden oyun oynama, video izleme ve mizik dinleme sireleri uzadi. Gerek bireysel, gerek
kurumsal hesaplarin sosyal medya ve video platformlari Gizerinden canli igerik paylagimlari ve
bu iceriklerin tliketimi dnemli nispette artis gosterdi. Dijital platformlar Gizerinden film ve dizi
yayini yapan platformlarin aboneliklerinde, dijital radyo ve podcast dinleme aliskanliginda da
artis gozlemlendi.

Bu donemde arama motoru, video reklamlari ve sosyal medyanin dijital reklam
yatinmlarindan aldiklari paylarda 6nceki yillara gére artis yasandi. Mobilin, dijital reklam
yatinmlarindan aldigi pay, 6nemli 6l¢liide yukselerek ylizde 71,6’ya ulasti, programatik
yontem ile satin alinan yatirimlarin payi ise ylizde 81,4’e gikt.

Dijital Reklam Yatirimlarinin 6zellikle okula déniis ve Kasim-Aralik dénemindeki online satis
kampanyalarinin etkisiyle 2020’nin ikinci yarisinda artis gosterecegi; diger yandan
pandeminin ginlik yasama etkilerinin nispeten azalmasi sonucu ilk yarida yatirrm ve buna
bagli pay kaybi yasayan mecralara yapilacak yatirimlarin artmasiyla, dijitalin toplam reklam
yatirimlarindan ilk yarida aldigi payin degisebilecegi 6ngorilmekte.
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Mobilde giinliik aktif kullanici sayisinda artis

Pandemi dénemi boyunca dijital dontsiimiin ve evden c¢alisma oraninin yikselmesi ile, mobil
ticaret, mobil bankacilik, evlere servis eden mobil uygulamalarin kullanimlari, mobil oyunlar,
hayati kolaylastiran mobil hizmetlerin ve uygulamalarin kullanimlari ciddi oranda artti. Mobil
reklam yatirimlari, 2020’nin ilk 6 ayinda 2 milyar 491 milyon TL seviyesine ulasti.

Mart ayi itibariyle, e-ticaret verilerinin yikselmesi, haberlesmek icin yogun olarak mobil
haberlesme teknolojileri ve sosyal medyanin kullaniimasi, 6zellikle miizik, eglence, yemek
tarifleri, spor icerikleri, hobilere yonelik icerikler ve dizi tekrari iceriklerinin yogun olarak
mobil ortamlardan tiiketilmesi reklamverenlerin de ilgisini artirdi. Pandemi déneminde mobil
oyunlarda giinltk aktif kullanici sayisinda yizde 15 artis gorilerek bazi oyunlarin, Tirkiye'de
glnlik aktif kullanici sayilari 5 milyon seviyelerine ulasti. Bu vesileyle oyun ici reklamlarda da
artis yasandi. Ek olarak Audio reklam vb yeni formatlar da hayatimiza girdi.

Tirajlarda ciddi kayiplar meydana geldi

Turkiye’deki medya yatirimlari icerisinde toplamda ylizde 2,9’luk paya sahip olan yazili basin
medya yatirimlari, bu yilin ilk 6 ayinda gectigimiz yilin ayni donemine goére, ylizde 37,3
oraninda azalarak 185 milyon TL oldu. Pandemiden kaynakl kisitlamalar sebebiyle tiiketici
mecra aliskanhgi sert bir degisim gosterdi; glindem haber portallari ve televizyona evrildi.
Gazete dagitiminin sokaga c¢ikma yasagl sebebiyle mimkin olmadigi giinlerde, alternatif
dagitim yontemlerinin de etkisiyle, yazili basin mecralarinda tiraj kayiplari yasandi. Bircok
dergi, kisitlama doneminde kagit baskidan dijital yayina donis gosterdi. Yine reklamverenin
de tercihini gazete ve dergi yerine, haber portalleri ve tematik kanallardan yana kullanmasi
sebebiyle ilk alti ay rakamlarinda duisls raporlandi.

Agikhavanin hizla toparlanmasi 6ngoriiliiyor

2020’nin Ocak ve Subat aylari, hatta pandeminin baslangici olarak goriilen Mart ayinin
ortalarina kadar agikhava agisindan hareketli bir performans gerceklesti. Mart ortalarinda
pandeminin giindemi ele gecirmesi ve sokaga ¢cikma kisitlamalari, kent ici trafiginin tamamen
denecek kadar durmasina neden oldu. Acikhavanin en temel 6zelligi hicbir ara¢ veya araci
kullanmadan sokaga cikan kitlelere direkt ulasmasi iken, kitlelerin evlerden c¢ikamamasi
acikhavayi durdurdu.

Bu etkilerle, Tiirkiye’deki medya yatirirmlari icerisinde toplamda yiizde 4,6 oraninda bir payi
bulunan agikhava medya yatirimlari, bu yilin Ocak-Haziran déneminde, gectigimiz yilin ayni
donemine gore ylizde 26,7 oraninda azalarak 289 milyon TL olarak gerceklesti. Dizenli
blylime gozlemlenen acikhava mecrasinin ilk kez bu denli kiglilme yasamasi beklenmeyen
bir sonug. 2020 sonuna kadar ilk yariyildaki kiicilmeyi tamamen telafi edemese de hizla
toparlanmasi 6ngorillyor.

Radyoda yilin ikinci yarisinda kayiplarin telafi edilmesi bekleniyor

Turkiye’deki medya yatirimlari icerisinde toplamda yiizde 2,1 oraninda bir paya sahip olan
radyo medya yatirimlari, bu yilin ilk 6 ayinda gectigimiz yilin ayni dénemine goére ylizde 17,1
oraninda duslis gostererek 130 milyon TL olarak gerceklesti. Bununla birlikte bu yilin ilk
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ceyrek sonuglarina gore, yila ¢ok iyi baslayan radyolar, 6zellikle sokaga ¢ikma yasaklarinda
neredeyse reklam kusaklarini tamamen bos gecirdi. Pandemi doneminde aslinda radyolarin
dinlenme sireleri arttig1 halde, reklamverende yillardir yerlesmis olan radyo arabada dinlenir
algisi ile gelirlerde ciddi bir dislis yasandi. Yapilan arastirmalar radyonun hala evde
dinlendigini gosteriyor. Radyolarin, yilin ikinci yarisinda kayiplari telefi edip az da olsa bu yili
yikselisle kapatacagi 6ngoriliyor.

Sinema en olumsuz etkiyi hissetti

Acik oldugu Ocak-Mart doneminde Onceki yila gore bliyime gosteren sinema sektori
acikhava ile en olumsuz etkiyi hisseden ve hissetmeye devam eden mecra olarak goze carpt.
Turkiye’deki medya yatirimlari icerisinde toplamda yilizde 0,4 oraninda bir paya sahip olan
sinema medya yatirimlari, bu yilin ilk 6 ayinda, gectigimiz yilin ayni donemine goére yizde 54,1
oraninda ciddi bir dists gostererek 25 milyon TLde kaldi.

Pandemi 6ncesinde global sinema reklam yatirimlarinda, 2020 yilinda yizde 5,0 biyime
beklenirken pandemi etkisi ile bu mecrada, ylizde 31,6 kiiclilme bekleniyor. Sinemalarin Mart
ayinda kapatilmasi ve Agustos ayinda kati sinirlamalar ile agilmasi, mecranin yasadigi en
onemli sorunlarin basinda geliyor. Kisitlamalar sebebiyle gerek Hollywood gerekse de Tiirk
yapimcilarin film yapimini tamamen durdurmasi sebebiyle, reklam yatirimlarinin ilk alti ayda
sert bir diislis gosterdigi ifade ediliyor.

Pandemi doneminde markalar dijital déniisiim siireglerini hizlandirdi

Degisen tiketici davranislari dogrultusunda markalar bilgi verme kanallarini ve yontemlerini
gozden gecirerek, dijital cozlimlere yonelip dijital donisim sireclerini hizlandirdilar. Bu alana
yaptiklari yatinmlari arttirdilar. Ornegin, bu dénemde online alisveriste kayda deger bir artis
yasandigl ve yeni kullanicilar kazanildig! icin gerek e-ticaret firmalarinin gerekse de online
satis kanali da olan diger firmalarin dijital reklam yatirrmlarinda biylime gerceklesti. Sosyal
medya (izerinden yapilan canl yayinlarda sponsorluk ve marka entegrasyonu uygulamalari,
bu donemde kullanici sayilari artan birgok sosyal medya platformunun mecra karmasina dahil
edilmesi, influencer pazarlamasi ¢alismalarindaki artis vb. degisimler de pandemi doneminde
degisen tliketici davranislarinin ve olusan yeni trendlerin medya yatirirm dagilimlarina etkisini
gostermekte.



