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TURKIYE’DE MEDYA VE REKLAM SEKTORU YATIRIMLARI BU YILIN iLK
YARISINDA 10 MILYAR 319 MiLYON TL OLARAK ACIKLANDI

Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2021 Yili ilk 6 Ay Raporu yayimlandi.
Rapora gore; Tiirkiye’de Medya Sektorii Yatirimlari 7 milyar 306 milyon TL, Medya ve
Reklam Yatimlari ise 10 milyar 319 milyon TL olarak agiklandi.

Rapor, Reklamcilar Dernegi (RD), Reklamverenler Dernegi (RVD), interaktif Reklamcilik
Dernegi (1AB), Agikhava Reklamcilari Vakfi (ARVAK), Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi (URYAD)
ve Mobil Mecralar Arastirma Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA TR) adina bagimsiz
danismanlik sirketi Deloitte tarafindan hazirlandi.

Raporda bu yil ilk kez, Tiirkiye Medya Sektoérii ayrimi gergeklestirildi

Turkiye medya sektorl, marka yaratan, marka degerini koruyan ve blylten, ekonomiyi
hareketlendiren ve doénistliren, medyay! ve yaratici endustrileri finanse eden, 6nemli boyutta
istihdam yaratan sektordir. Turkiye Toplam Medya Pazari ise hem Tirkiye Medya Sektori’ni
hem de dijital mecralar 6zelinde dogrudan medyaya reklam veren kurumlari kapsar.

Dijital yatirimlar altinda bulunan organize medya sektori (dijital partner) ve direkt satin alma
kirthmi, ana toplamda da Tirkiye Medya Sektori ve Turkiye Toplam Medya Pazari tanimlarini
yaratmistir.

Tiurkiye’de Medya Yatirimlari 2021 Yili ilk 6 Ay Raporu’na gére, medya yatirimlari 7 milyar 306
milyon TL olarak gergeklesti. Yaratici isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren
hizmet bedellerinin olusturdugu reklam yatirimlari ise 3 milyar 13 milyon TL oldu. Tirkiye
Toplam Medya Pazari’'na yapilan yatirim ise 12 Milyar 50 milyon olarak gergeklesti.

Dijital medya yatinmlari hesaplama metodolojisinde degisiklik gerceklesti
Dijital medya yatirrmlarinda bu sene degisen metodoloji ile, dijital medya yatirimlari organize
medya sektori (dijital partner) ve direkt satin alma olarak iki ayri baslikta aciklandi.

Tiketim aliskanliklarinin, COVID-19 ile dijital kanallara kaymasi, bu mecradaki yatirmlari
olumlu yonde etkiledi. Turkiye’deki Medya Yatirimlari igerisinde ylizde 65,6 oraninda paya
sahip dijital medya yatirimlari, bu yilin ilk 6 ayinda 7 milyar 906 milyon TL seviyesine ulasti.

2021’in ilk 6 ayinda tahsil edilen toplam Dijital Hizmet Vergisi (DHV) 1,186 milyar TL olarak
gerceklesti. Bu da yiizde 7,5 olarak uygulanan DHV’ye konu olan toplam buyiklGgin 15,8
milyar TL oldugunu gostermektedir. DHV’ye konu olan toplam hacmin yaklasik yiizde 45’inin
global yayincilarin reklam gelirlerinden olustugu ve global yayincilarin toplam dijital
reklamcilik pazarinda minimum ylizde 90’lik bir paya sahip oldugu 6ngorilmustdir.

Bu ongoriler 1s18inda, dijital reklamcihk pazarinin 2021 ilk alti ay buydklGgiu 7 milyar 906
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milyon TL olarak hesaplanmistir. Organize medya sektoriiniin toplam dijital reklamcilik
pazarindaki temsilinin yaklasik %40 oldugu distnilmus olup, 3,16 milyar TUlik dijital reklam
yatirnmlarinin dijital ajans partnerleri Uzerinden planlandigi ve satin alindigl sonucuna
ulasiimistir.

Mobilin dijitaldeki kullanim payi yiizde 68

Mobil reklam yatirimlari, 2021'nin ilk 6 ayinda dijitalde ylzde 68 pay alarak 5 milyar 368
milyon TL seviyesine ulasti. Pandemi déneminin devami ile birlikte kullanim aliskanliklari
tuketicilerde kalici olarak degismis, e-ticaret, icerik tiiketimi, egitim, oyun gibi alanlarda mobil
yogun dijital kullanim gerceklesti. Bu ¢ercevede tiim yas gruplari ve SES gruplarinin da yogun
dijital kullanima yonelmesi ile beraber mobil agirlikh dijital medyada ciddi artis gbzlemlendi.

Ozellikle, e-ticarette influencer pazarlama alaninda yeni ve dncii kampanyalar hayata gegirildi
ve bu alanda biylme gorildi. Ayni sekilde sosyal medya kanallari ve igerik platformlari
Uzerinden video tiketimi bu dénemde artti. Mobil mecrada yogun tiketilen giindelik oyunlar
hem dijital kullanimi biytdi, hem de oyun sektoriindeki firmalarin yogun reklam kullanimi
yapmasini sagladi.

Bltln bu etkenlerin yani sira egitimler ve etkinliklerin de yogun olarak dijital mecralar
Uzerinde hayata gecirilmis olmasi dijital medyada artisi sagladi.

TV reklam yatirinmlarinda son 20 yilin en yiiksek oranli artisi yasandi

Turkiye’deki medya yatirimlari igerisinde ylizde 28 oraninda paya sahip olan TV medya
yatirimlari gecen yilin ayni déneminde goére ylzde 54 artarak 3 milyar 371 milyon TL olarak
gerceklesti. 2021 Y1 igerisinde TV reklam yatirimlarinda son 20 yilin en yiksek oranli artisi
yasanmistir.

Covid-19’un izlenmedeki pozitif etkisinin yavaslamasina ragmen talebin ve maksimum
doluluklarin da katkisiyla olciilen kanal toplam Grpxsn degerinde artis yasanmistir. Grpxsn’ye
deki sinirh artisin disinda biiylime blylk 6lclide, artan talebe dogru orantili gerceklesen fiyat

enflasyonundan kaynaklanmistr.

Raporlanmayan kanallar, 6zellikle de haber ve spor kanallari da artan talep ve gerceklesen
fiyat enflasyonundan yogun sekilde etkilenmis ve buna bagh olarak yatirimlari ciddi oranda
artmistir. Yatirimlarini artiran birgok sektor olmasina karsin ozellikle e-ticaret kategorisindeki
hizli artis dikkat cekmekte ve bu kategorinin yilin 2. yarisinda da artarak devam edecegi

ongorulmektedir.

Basinda daralma devam ediyor

Turkiye’deki medya yatirimlari icerisinde toplamda yiizde 1,7’lik paya sahip olan yazili basin
medya yatirrmlari gegen yilin ayni dénemine gore yilizde 8,1 artarak 200 milyon TL oldu. 2020
Y1'e gore artis gorinse dahi yillik enflasyon degerinin altinda blyime reel kicgllmeyi
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gostermektedir.

2020 yilinin ilk alth ayr bugiine gore daha agir pandemi kosullari ve sinirlamalarla
tamamlanmisken normallesme ile gegen 2021 Y1 biylmesi yazili basinin reel kiglulmeye

devam ettigini ortaya koymaktadir.

Tuketicinin pandemi Oncesinde baslayan igerik tlketiminin dijitale kaymasi ve basili
medyadan uzaklasmasi pandemi ile birlikte dijital aliskanlik yaratmistir.

Tiraj ve erisimin (lke nifusuna oranla artmamasi reklamveren tercihini diger mecralara
kaydirmistir.

Derginin dijital sunusu yayginlasirken gazete icerigi gazetelerin haber sitelerinde yogun
tuketilmektedir. Her iki mecranin basili reklam geliri diiserken dijital geliri artmaktadir.

Agikhava hizla toparlaniyor

Turkiye’deki medya yatirimlari igerisinde toplamda ylizde 3,4 oraninda bir payi bulunan
acikhava medya yatirimlari gecen yilin ayni donemine gore yiizde 41,7 artarak 410 milyon TL
olarak gerceklesti. Pandemi etkisinin zirve yaptigi 2020’nin ilk yarisi ile kiyasladigimizda
Acikhava'nim pandemi etkisini atlathigl séylenebilir. Acikhava'nin hi¢ gérmedigi 2020 ilk yari
yildaki %27,6 kigllmeden sonra 2021 ilk yariyilda %41,7 biyime, gelecege donulk

beklentileri ylkseltiyor.

Yillardir slirekli bliyiyen Agikhava’nin zor bir donemden gecip yeniden bir ylikselme trendine
girdigi goraliyor. Acikhava'nin kendine 6zgil ic dinamigine glvenerek kigclilme donemine
ragmen Acikhava'ya giren yeni yatirimcilarla Agikhava envanterine yeni reklam alanlari
eklenmis bulunuyor. Yeni yatinmlarin dijital Acikhava network’inlin ve cirosunun anlamli bir
oranda blyimesini sagladigi gorillyor.

Agikhava'ya yapilan yatirimlarin siirmesi bekleniyor.

Radyoya yatirim orani yiikseliyor
Turkiye’deki medya yatirimlari icerisinde toplamda yiizde 1,4 oraninda bir paya sahip olan
radyo medya yatirrmlari gecen yilin ayni dénemine gore yiizde 25,8 artarak 164 milyon TL

olarak gerceklesti. ikinci 6 ayda da yiizde 40’larin tizerinde bir biyiime bekleniyor.

Sinema salonlarinin 2021 ilk alti ayini kapali gecirmeleri ve ancak 1 Temmuz’da acilabilmeleri
sebebiyle sinema yatirimlari Medya Yatirimlari Raporu’nda finansal degerlendirme icinde yer
almamistir.
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