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Bu raporun tum haklari saklidir. Reklamcilar Dernegi kaynak gdsterilmeden kopyalanamaz, ¢ogaltilamaz, dagitilamaz, yeniden basilamaz,
gosterimi yapilamaz, baska formatlara elektronik, mekanik, fotokopi veya kayit olarak donusturulemez. Bu rapor icinde yer alan veriler, bilgiler ve
grafikler ancak kaynak gosterilerek ve Gzerinde degisiklik yapilmadan oldugu gibi kullanilabilir; herhangi bir bolumu tek basina alintilanarak, bu

rapor icerisinde yer alan aciklamalar ve butunltgunden farkl bir anlam ifade edecek sekilde kullanilamaz.



Onsoz

Nil Bagcioglu
Reklamcilar Dernegi Baskani

Reklamcilar Dernegi Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslarindan
saglanan verilerle hazirlanan Tarkiye Tahmini Medya ve Reklam
Yatirimlari calismasi, bir sektorel istatistik niteliginde on yillardir
surduraltyor. Pazarlama ve iletisim sektdra kuruluslari, medya kuruluslari,
kamu sektdru kuruluslar, yurt ici ve yurt disi yatirimcilar tarafindan
kullanilan bu calisma, sektordeki buyudk resmi gérebilmek icin dGnemli bir
kaynak.

Dijitallesmenin yukselisiyle, internet yatirirmlarinda goérulen artis ve diger mecralara
yansiyan etkilerle bu calismanin metodolojisini gincellemek ve kapsam disinda kalan kimi
unsurlari batanlestirmek amacini guttuk. Kurdugumuz RD Yatirimlar Danisma Kurulu bir yili
askin suredir dinyada izlenen yontemleri ve iyi 6rnekleri raporladi; gelistirmeye acik yonler
ve yeni bir metodoloji Uzerinde calisarak, Deloitte danismanliginda bir sUreci baslatti. Basta
RVD olmak Uzere, tim mecra-sektor érgltleriyle gérismeler yapildi. Radyo Televizyon Ust
Kurulu'nun gosterdigi destek ve acilimla, paylastiklari TV ve radyo toplam ticari iletisim gelir
verileri saglama amaciyla degerlendirmeye alind.

Basta slirece emek veren Uyelerimiz RD Medya Asbaskani Demet ikiler ile RD Yatirimlar
Danisma Kurulu Baskani inan¢ Dedebas ile GroupM, OMD, People, Publicis, Vizeum - Carat’a
ve tim veri saglayan Uye medya ajanslarimiza, Radyo Televizyon Ust Kurulu Baskani Prof.
Dr. ilhan Yerlikaya'ya, Reklamverenler Dernegi Baskani Ahmet Pura ve Asbaskan Aysen
Akalin'a, ARVAK, |IAB Turkiye, MMA, RIAK sektor érgutlerimize, Deloitte Danismanlik Ortag
Tolga Yaveroglu'na tesekkur ederim.



Yonetici 6zeti: Turkiye'de tahmini medya ve reklam yatirimlari, 2017

Medya yatirimlari Tarkiye’de medya yatirimlari (milyon TL)

(milyon)
Dijital 2.078 Televizyon 3.834
¥ 8.020 $ 2.203 Display 1.265 (Reytingi) Olgiilen 3.199
Arama motoru 812 (Reytingi) Olctilmeyen 635
Reklamcilar Dernegi Uyesi medya Dljltal
pla?lamia ve satin alma kuruluslarinin 25,9%
sagladigi verilerle olusturulmaktadir
TV
Reklam yatirimlari 47,8%
TJ 2.673 $ 734 Ag|khava
Yaratici isler, yapim, baski, BTL, 10,0%
sponsorluk ve reklamveren hizmet Acikhava 805
bedellerini icermekte ve toplam Blciilen 491
yatirnmlarin %25'ini olusturmaktadir ofu/me o 314 Basin
e 12,0%
2017 dénemine iliskin tahmini
Basin 963 . rakamlardir. Rakamlara KDV dahil
Gazete 880 Sinema_—— ——_ Radyo edimenmistir.
Dergi 83 1 ’1 % 3,2%
85 255

* Nielsen AdEx kapsaminda yer alan mecralarda
gerceklesen sure ya da adet verileri
dogrultusunda tahminlenmistir.

- AdEx kapsaminda ‘dlctilmeyen’ acikhava inite ve in§aat /
uygulamalari ek olarak tahminlenmistir. Perakendec"ik Kozmetik1 m

Easénﬁé\:(lie;gnalar Dernegi, Deloitte analizi 2017 ylllnda buyumede |t|C| gug o|an Sekt('jr|er

2016-17 % degisim

Dijital _ 19,7%
Acikhava _ 9,4%
Toplam _l 6,3%
Radyo _ 5,5%
Sinema _ 5,3%
Televizyon _ 4,2%
-9,9%Basin _

'insaat ve Dekorasyon Hizmetleri / Kozmetik ve Kisisel Bakim
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Dinyada medya yatirimlari

Kuresel toplam medya yatirimlari, 2014-2019

Dunyada medya yatirimlari, milyar USD

534,7

510,6

2014 2015 2016

555,9

2017

B Toplam medya yatirimlari (milyar USD)

Kaynak: Zenith, Aralik 2017

578,4

2018

—e—Villik % degisim

602,9

2019

Bluyumenin lokomotifi dijital

2017 yili itibariyle Dijital medya yatirimlarinin ilk
defa diger tUm mecralarin 6nune gecip en blyuk
paya sahip mecra olmasi beklenmektedir.

2017 yilinda, Dunya genelinde %4 buyuimus olmasi
beklenen toplam medya yatirimlarinin %37'si dijital
mecralara yapilirken, dijital bUyume payini agirlikli
olarak yazili basin ve TV'den almaktadir.

Sinema 0,6% Radyo  sinema

Radyo 6,8% 6,2%

0;
Acikhava
Ag.khavaw“ o ‘

Basin
EN

14,8%

TV 38,1%



Dinyada medya yatirimlari
Ulkeler bazinda medya yatirimi / GSYH oranlari, 2017
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Medya yatirimi yillik % degisim orani (2016-2017)

Kaynak: Zenith, Reklamcilar Dernegi, TUIK, IMF
Daire buytkltkleri 2017 yili medya yatirim $ hacimlerini ifade etmektedir. Blylime oranlari yerel kur baz alinarak hesaplanmistir.

Yillik medya yatirim buayuklGgt 1 milyar ABD
dolarinin Uzerinde olan 42 ulkedeki toplam yatirim
hacmi $529 milyar olup, bu rakam dinya
genelindeki toplam yatirimlarinin yaklasik %95'ini
temsil etmektedir.

2017 yih itibariyle bu tlkelerdeki medya yatirimlari
bir 6nceki yila oranla ortalama %3,9 seviyesinde
buyumus, gayrisafi yurtici hasila rakamlariicinde
de orani binde 0,74 seviyesinde gerceklesmistir.

Turkiye, medya yatirimlari buyukIGgu agisindan
dinyanin 26. buyuk pazaridir ve toplam hacim
icinde pay! %0,4'tur.

Ulkemizde medya yatinmlari diinya ortalamasina
gore daha hizli blyUmus olsa da, GSYH icindeki
orani sadece binde 0,26 seviyesindedir.

Bu oran, en buyuk 42 pazar icindeki en dusugu
olup, tlkemizde medya yatirmlarinin yuksek
buylume potansiyeline isaret etmektedir.
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Tarkiye’de 2017 yili medya ve reklam yatirimlari (milyon TL)
2017 yihinda toplam medya ve reklam yatirimlari %6,3 buytyerek 10,7 milyar TL olmustur

Medya yatirimlari £8.020 | $2.203

6

]

Acikhava Radyo Sinema Dijital

3.834 805 255 85 2.078
3,199 gso [ Oigilen 491 2018 yil sonu icin %7-10 bandinda biiytime " Display 1.265
Olctilmeyen 635 83 Olctilmeyen 314 ongorulmektedir Arama Motoru 812

Reklam yatirimlari t 2.673 | $734

Yaraticiisler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermekte ve toplam yatirimlarin %25'ini
olusturmaktadir

Toplam medya ve reklam yatirimlari 1 10.693 | $2.938

Kaynak: Reklamcilar Dernegi, Deloitte analizi
USDTRY = 3,64. Rakamlara KDV dahil edilmemistir. 9



Turkiye’de medya yatirimlari
Mecra bazinda gelisim

8.020 Mecra 2017 2017 2016-17
(milyon TL) Pazar Payi (%) Degisim (%)

—

7.184 %6,3

i 0, 0,
6.474 o511 (=) Televizyon 3.834 %47,8 %4,2
Basin 963 12,0 -9,9
&) Acikhava 805 10,0 9,4
Radyo 255 3.2 5.5
Sinema 85 1,1 5.3
@ Dijital 2.078 25,9 19,7
Toplam 8.020 %100 %6,3
2015 2016 2017 *2017 yiliitibariyle medya yatirimlari kapsamina, daha énceki yillarda yer almayan mecra ve formatlar dahil
edilmistir: Radyo yatinnm tahminlerinde Grln yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri de dahil
Duzenleme* edilmeye baslanmis, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'na beyan edilen ticari iletisim gelirleri de kaynak olarak

kullaniimaya baglanmistir. Agikhava mecrasinda Nielsen AdEx kapsami disinda kalan medya, Unite ve uygulamalar
tahminlenerek Olctlmeyen Agikhava olarak rakamlara dahil edilmistir.

Kaynak: Reklamcilar Dernegi, Deloitte analizi
2016-17 % degisim oranlari karsilastirilabilir kapsamlar arasindaki degisimi ifade etmektedir.



Tarkiye’de medya yatirimlari
Mecra bazinda gelisim

Mecra (milyon TL)

&) Televizyon 3.834TL %47,8
Olgiilen 3.199 39,9
Olciilmeyen 635 7,9

Basin 9263 12,0
Gazete 880 11,0
Dergi 83 1,0
Acikhava 805 10,0
Olgiilen 491 6,1
Olgiilmeyen 314 39
Radyo 255 3,2
Sinema 85 1.1
Dijital 2.078 25,9
Display 1.265 15,8
Arama Motoru 812 10,1
Toplam 8.020 TL %100

Kaynak: Reklamcilar Dernegi, Deloitte analizi

2016-17 % degisim oranlari karsilastirilabilir kapsamlar arasindaki degisimi ifade etmektedir.

%4,2
54
1,6
9,9
-9,6
12,4
9,4
9,4
9,4
5,5
53
19,7
20,8
17,9
%6,3

Mecranin toplam yatirim icindeki % payi (2017)

-20%

Yatirimlarin mecra bazinda dagilim ve degisimi

45%

40% Olciilen TV
35%
30%
25%
20% .
Display
G 15%
azete
Acikhava
109
OIgUImeyb Arama
V. o Radyo Motoru
Dergi .
% @®Sinema
5%  -10%  -5% 0% 5% 10%  15%  20%  25%

Medya yatirimi yillik % degisim orani (2016-2017)
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Turkiye'de medya yatirimlari
Televizyon

Tarkiye'de televizyon medya yatirimlari, milyon TL

3.834
3.680

I
3.270 / 635
o s /
616
P

3.199

2013 2014 2015 2016 2017

m Olculen m Olclilmeyen

Kaynak: Reklamcilar Dernegi, Nielsen, Kantar TNS, RTUK

Olculen TV - Reyting 6lcimi tam zamanli raporlanan TV
kanallarinda gerceklesen GRPxSaniye sureleri dogrultusunda
RD uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari tarafindan
yapilan tahminlere dayalidir.

Olculmeyen TV - Tam zamanli reyting 6lcimu yapilmayan,
ancak gerceklesen reklam saniye sureleri Nielsen AdEx
kapsaminda raporlanan diger TV kanallarinda (Avrupa
kanallari haric) yapilan medya yatirim tahminlerini
icermektedir.

Toplam reklam suresi 6lcimlenen bitin spot ve bant
reklamlar, Grun yerlestirme, tele-alisveris, ve program
destekleme gelirleri dahil edilmistir.

Nielsen raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam
disindadir.

12



Turkiye'de medya yatirimlari
Basin

Tirkiye'de basin medya yatirimlari, milyon TL

1.139 1.119
\
0> [
-

Nielsen'in reklam alanlarini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel

2013 2014 2015 2016 2017 gazete, gazete eki, dergi ve magazinler dahildir.
Agirlikli yerel ve sektorel basin ve seri ilanlardaki kelime
= Gazete mDergi ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi Nielsen
AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam yatirimlari kapsam
disindadir.

Kaynak: Reklamcilar Dernegi, Nielsen

13



Turkiye'de medya yatirimlari
Acikhava

Turkiye'de agcikhava medya yatirimlari, milyon TL
805

Olculen Acikhava rakamlari, Nielsen'in reklam alanlarimni
Olcimledigi tim standart network Uniteleri (billboard, CLP,

415 449 / megalight vb.), ve diger outdoor/indoor Unite ve
386 — uygulamalarina yapilan yatirimlari icermektedir.

348 7 — | Olculmeyen Acikhava rakamlari, Nielsen AdEx kapsaminda
6lciimeyen periyodik outdoor Uniteleri; parapet ve duvar
gibi bayuk ebath uygulamalar; yol panolari, totemler;
AVM'lerdeki Uniteler, asansor icleri ve benzeri indoor
Uniteleri; havaalanlarindaki reklam Uniteleri; organize sanayi
bolgeleri ve Universiteler icindeki outdoor Uniteler;
hava/kara/deniz toplu tasima araglarina alinan reklamlar; ve
dijital ekranlar gibi format ve alanlari kapsamaktadir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler, tabelalar ve promosyon
arunleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde

bulunmamaktadir.
2013 2014 2015 2016 2017 *2017 yili itibariyle mecra yatirim tahminlerine ‘6lcilmeyen’

Diizenleme* acikhava alan ve uygulamalari da dahil edilmis ve Reklamcilar
Dernegi Uyesi medya planlama ve satin alma ajanlari
tarafindan tahminlenmistir.
Kaynak: Reklamcilar Dernegi, Nielsen
14



Turkiye'de medya yatirimlari
Radyo

Tarkiye'’de radyo medya yatirimlari, milyon TL

169
P

2013 2014 2015

Kaynak: Reklamcilar Dernegi, Nielsen, RTUK

2016

255

2017

Duzenleme*

Nielsen'in gerceklesen reklam suresini 6lctimledigi tim
ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim
tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam suresi 6lcimlenen butun spot ve kusak
reklamlar, Grun yerlestirme, tele-alisveris, ve program
destekleme gelirleri dahil edilmistir.

Nielsen raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam
disindadir.

*2017 yili itibariyle mecra yatirim tahminlerinde Urin
yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri de
dahil edilmeye baslanmis, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'na
beyan edilen ticari iletisim gelirleri de kaynak olarak
kullanilmaya baslanmistir.

15



Turkiye'de medya yatirimlari
Sinema

Tirkiye'de sinema medya yatirimlari, milyon TL

Kaynak: Reklamcilar Dernegi, Nielsen

Nielsen'in reklam suresini 6lcumledigi tim sinema salonlari
kapsam dahilinde yer almaktadir. Yatirim rakamlari sadece
suresi raporlanan perde reklamlarini icermekte, sinemaigi

fuaye alanlar, salon ici raket kullanimlari ve sponsorluklari

kapsamamaktadir.

16



Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital

Turkiye'de dijital medya yatirimlari, milyon TL

2.078

1.736

1.484

Display kategorisi, gbsterim ya da tiklama bazli banner,
textlink, rich media, in-text, vb gibi tim formatlari; video ve
audio reklamlarini; ve marka mesajini tuketicinin
okumalizleme akisini bdlmeden sunan tim Ucretli ‘Native’
reklamlari icermektedir.

1.183

Reklamlar programatik ya da dogrudan alim ile yerlestirilmis
olabilir. TGm masaustl, mobil browser, ya da app/oyun
1.265 platformlarinda (mobil, bilgisayar oyunlari, ya da OTT
aplikasyonlari) ve sosyal medyada yayinlanan reklamlar
kapsam dahilindedir.

Arama motoru kategorisi reklamin dncelikli gdsterilmesi
amaciyla arama motorlarina yapilan yatirimlari
kapsamaktadir. Arama motorlarinin yayinci agi ya da video
platformlarinda gosterilen reklamlar Display kategorisi icinde

2014 2015 2016 2017 yer almaktadir.

ilan sayfalari (classifieds) agirlikli olarak ilan sitelerinde
harcanan - Ust sirada ¢ikma, kalin yazi, premium Uyelik
bedelleri gibi - listelenme tutarlari dahil degildir.

E Display ®Arama Motoru

Kaynak: Reklamcilar Dernegi

17



Metodoloji
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Metodoloji

Medya yatirimlari tahminleme yaklasimi ve paydaslari

Medya yatirim tahminleri,
Nielsen'in duzenli olarak
Olcimlemesini yapmakta
oldugu, ilgili dénem ve
mecra bazinda gerceklesen
reklam stire ve adet
detaylarini iceren AdEx
veritabani baz alinarak
yapilmaktadir.

REKLAMCILAR DERNEGI

RD Uyesi medya planlama
ve satin alma ajanslari kendi
islemlerinin dagilimi ve
sektor portfoylerini de goz
onune alarak, Nielsen AdEx
kapsaminda raporlanan
kullanimlar tzerinden Ulke
geneli icin mecra bazinda
net medya yatirimlarini
hesaplamaktadirlar.

RVD

REKLAMVERENLER DERNEGI

Diger Sektor Kurum ve Orgiitleri
(RTUK, ARVAK, IAB, MMA, ve RIAK)

Deloitte

Reklamverenler Dernegi tye
firmalari, medya
yatirimlarinin mecra bazinda
yuzde kirilimlarini Deloitte ile
paylasmaktadirlar. Bu bilgi,
firma 6zelinde herhangi bir
analiz yapilmadan, mecra
bazinda yapilan tahminlerle
kiyaslama amaciyla
kullanilmaktadir.

Deloitte, RD Uyesi
ajanslardan ayri ayri gelen
tahmin verilerini, istatistiksel
olarak ucdeger
nitelendirilebilecek olanlarini
eledikten sonra, net
tahminleri olusturmakta,
cesitli kontrol, saglama ve
kiyaslamalarini yaptiktan
sonra RD Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu ile
paylasmaktadir.

REKLAMCILAR DERNEG]

Turkiye'de medya
yatirimlari ve reklam
gelirleri ile ilgili 6lcUm ve
tahminleme yapan diger
sektor orgutleri kendi
mecralarina iliskin verileri
RD yonetimi ile paylasir.

Bu veriler ilgili kapsamlari
g6z 6nUne alarak
karsilastirma ve dogrulama
amacli kullaniimaktadir.

TUm veri kaynaklarini
degerlendiren Danisma
Kurulu, ilgili dénem yatirim
tahminlerini inceler,
karsilastirmalar neticesinde
varsa ortaya ¢ikan
tutarsizliklari degerlendirir
ve gerektigi durumlarda
ilgili paydaslarla birlikte
gorus alisverisinde
bulunarak verileri finalize

eder.
19



Kapsam

Televizyon -
Olgulen

Televizyon -
Olciilmeyen

Reyting 6lcimud tam zamanli raporlanan TV kanallarinda gerceklesen GRPxSaniye sureleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve
satin alma ajanslari tarafindan yapilan tahminleri icermektedir
Toplam reklam siresi 6lcimlenen tum spot/bant reklamlar, Grin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri dahildir.

Tam zamanli reyting 6lcimu yapilmayan, ancak gerceklesen reklam saniye sureleri Nielsen AdEx kapsaminda raporlanan diger TV
kanallarinda (Avrupa kanallari hari¢) yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir
Toplam reklam suresi dlcimlenen tum spot/bant reklamlar, Grin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri dahildir.

Nielsen raporlama kapsaminda yer
almayan kanallar ve Avrupa kanallari

Basin - Gazete

Basin - Dergi

Nielsen raporlama kapsaminda situn santimetre reklam alani ve sayfa sayisi bulunan butin ulusal ve yerel Ana Gazete, Gazete Eki ve
Gazete Dergi Ekleri dahildir

Nielsen'in reklam alanlarini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel dergi ve magazinler kapsam dahilindedir.

Agirlikh yerel ve sektérel basin ve seri
ilanlardaki kelime ilanlari, insert,
editorial, advertorial ve etkinlik gibi
Nielsen AdEx kapsaminda
raporlanmayan reklam yatirimlari

Acikhava - Olgiilen

Acikhava -
Olciilmeyen

Nielsen'in reklam alanlarini élciimledigi tim standart network Uniteleri (billboard, CLP, megalight vb.), ve diger outdoor/indoor Unite ve
uygulamalari bu kategoride yer almaktadir

Nielsen AdEx kapsaminda o6lctlmeyen farkli periyodik outdoor Uniteleri; parapet ve duvar gibi buyuk ebatl uygulamalar; yol panolari,
totemler; AVM'lerdeki Uniteler, asansor icleri ve benzeri indoor Uniteleri; havaalanlarindaki reklam Uniteleri; organize sanayi bolgeleri
ve Universiteler icindeki outdoor Uniteler; hava/kara/deniz toplu tasima araclarina alinan reklamlar; ve dijital ekranlar gibi format ve
alanlari kapsamaktadir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler,
tabelalar ve promosyon urtnleri gibi
diger uygulamalar

Radyo

Nielsen'in gerceklesen reklam suresini 6lgimledigi tum ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim tahminlerini
icermektedir.
Toplam reklam siresi 6lcimlenen tum spot/kusak reklamlar, Grdn yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri dahildir

Nielsen raporlama kapsaminda yer
almayan kanallar

Sinema

Nielsen'in reklam suresini 6l¢imledigi tim sinema salonlari kapsam dahilindedir.
Yatinnm rakamlari sadece suresi raporlanan perde reklamlarini icermektedir

Sinema ici fuaye alanlari, salon igi
raket kullanimlari ve sponsorluklar

Dijital - Display

Dijital - Arama
Motoru

Programatik ya da dogrudan alim ile, tim masaustu, mobil browser ve app/oyun platformlarinda yer alan:

TUm gosterim ve tiklama bazli banner ve rich-media reklamlari
Video ve audio reklamlari
Native / branded icerik - marka mesajini, farkl mecralarda tuketicinin okuma’izleme akisini bélmeden sunan tum tcretli reklamlar

Arama motoru yayinci agindaki reklam calismalari da bu kategoride degerlendirilmektedir. Sosyal medyalarda yayinlanan reklamlar da
dahildir

Arama motorlarinda reklamin dncelikli gosterilmesi amaciyla arama motorlarina yapilan yatirimlari kapsamaktadir.

CRM ¢ahsmalari (SMS ve email
goénderimleri vb)

Yaratici isler (kreatif yapim, web, oyun
vs. hazirlanmasi)

SEO ve danismanlik harcamalari

ilan sayfalari listelenme bedelleri
(classifieds)
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