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Reklam yatırımları yapım, BTL, sponsorluklar, komisyonlardan oluşan ajans gelirlerini içermekte ve toplam yatırımların 1/4'ünü oluşturmaktadır. 

2015 ilk 6 aylık dönemine ilişkin tahmini rakamlardır. KDV dahil edilmemiştir. 

Reklamcılar Derneği üyesi medya planlama/satınalma kuruluşlarının sağladığı verilerle oluşturulmaktadır. 

Açıkhava'da sadece raket ve billboard uygulamaları esas alınmaktadır. 

Dijital'de search, display ve mobil uygulamaları esas alınmaktadır.

Radyo'da sadece ulusal yayın yapan kanallar esas alınmaktadır. 

Dönem itibarıyla büyümede itici güç oluşturulan sektörler sırasıyla FMCG, İletişim ve İnşaat'dır. 

Fark, bir önceki yıla kıyasla gerçekleşen büyüme oranıdır. 

USD kuru: 2,65 TL’dir.

TOPLAM YATIRIMLAR *** TL USD
*** AÇIKLAMALAR USD kuru: 2,65 TL’dir.
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Kaynak:  Nielsen Adex / Adet bazında


